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Nowe strategie umacniają pozycję Galerii Północnej i Galerii Jurajskiej


Od kilku tygodni Galeria Północna i Galeria Jurajska mają nowych dyrektorów. Czy zmiany personalne, które zaszły w obiektach, przyniosą także nowe otwarcie w ich rozwoju?

Marek Ciszewski: Północną czeka na pewno nowy, ekscytujący rozdział. To interesujący obiekt o ogromnym potencjale, który chcemy nadal rozwijać i umacniać na stołecznym rynku. Naszym celem jest, aby Północna już niebawem stała się centrum handlowym pierwszego wyboru dla północnych dzielnic Warszawy. To będzie się wiązać z całym szeregiem wielowymiarowych zmian, m.in. w pozycjonowaniu, marketingu centrum czy ofercie. Fundamentem będzie tu tworzona właśnie strategia, w której świeżym okiem spojrzymy na obiekt i jego walory. W swoich założeniach nastawiona ona będzie   na stworzenie zaangażowanej społeczności Północnej, zwyczajowo robiącej zakupy w naszej galerii. Co więcej, w naszych planach stawiamy na trwałe i wartościowe relacje z klientem, które mają stać się jedną z podstaw rozwoju. Nasze plany obejmują poprawę estetyki przestrzeni w obiekcie, a zwłaszcza stref relaksu, a także – co niezwykle istotne dla obiektu tej skali – podniesienie komfortu zakupów. Cała strategia zakłada położenie ciężaru działań na handel. To, jak rozwijamy ofertę i jakim zestawem marek dysponujemy, ma być najmocniejszym atutem obiektu.

Anna Borecka: Jurajska startuje z nieco innej pozycji. Galeria jest już centrum pierwszego wyboru dla mieszkańców północnych miast woj. śląskiego, a także niekwestionowanym liderem, co gwarantuje m.in. unikalna w regionie, szeroka oferta fashion i rozrywka. Strategia, którą właśnie wdrażamy, a nad którą pracowałam już jako wicedyrektor, zakłada natomiast rozwój obiektu w kierunku bardziej społecznościowym. Ten charakter galerii już widać w międzypokoleniowej linii kreatywnej, ale także w realizowanym nasyconym kalendarzu marketingowym oraz w atrakcjach, jakie zapewniamy chociażby w postaci boisk do siatkówki, Bulwarów Jurajskich czy kina. Teraz chcemy postawić jeszcze bardziej na unikalne elementy, ale także na wydarzenia wartościowe dla całego regionu. Niebawem też ruszamy z inwestycjami. W planach mamy rozwój obiektu o nową przestrzeń spotkań. Zyskają też bulwary – tu trwają już prace projektowe. Również w obszarze oferty zapowiadają się spore zmiany. 

Te zmiany w ofercie w obu centrach przebiegać będą podobnie, czy może mają Państwo nieco inne podejście do rozwoju oferty?

Anna Borecka: Jurajska skupia się przede wszystkim na rozwoju lifestylowego i modowego charakteru swojej oferty, co jest fundamentem naszego rynkowego sukcesu. Jesteśmy jedynym centrum w regionie o tak silnej ofercie fashion opartej na najpopularniejszych markach. Apetyt jednak rośnie, także naszych klientów, którzy chcą czuć się zaskoczeni. Przed nami nowe otwarcia oraz zmiany u najemców, którzy wprowadzają nowe koncepty, wyróżniające nasz obiekt w regionie. Plany leasingowe obejmuje też dalsze wzmacnianie unikalności naszej oferty, co działa profootfallowo i jest dziś mocną stroną Jurajskiej. Zależy nam na tym, aby klient na lokalnym rynku znajdował tylko u nas najpopularniejsze obecnie brandy i koncepty, w tym te, które dopiero debiutują na polskim rynku. 

Marek Ciszewski: Realizując nową strategię, chcemy zapracować sobie na to, aby pojawiły się u nas nowe, atrakcyjne konsumencko marki. To maraton, nie sprint. Zależy nam na stworzeniu jeszcze atrakcyjniejszego otoczenia biznesowego, które przyciągnie nie tylko najlepszych najemców, ale także partnerów, którzy dostrzegają w naszym obiekcie i jego charakterze oraz rynku szansę dla siebie. Wierzymy, że ten organiczny kierunek rozwoju zestawu najemców zapewni nam przewagę oraz zwiększy atrakcyjność oferty w oczach klienta. Chcemy także umocnić propozycję, która już jest, i to w taki sposób, aby klient zawsze znajdował u nas asortyment, którego szuka, bez konieczności odwiedzania innych obiektów w stolicy. To wymaga jednak rozmów z najemcami, które zresztą już się toczą. 

Północna i Jurajska to obiekty silne rynkowo, mające ogromny potencjał. Co w tych obszarach ważne jest dla najemców?

Marek Ciszewski: Przede wszystkim stawiamy biznes w centrum zainteresowania, co dostrzegają marki. Wszystkie działania, które są realizowane w obiekcie, czy to w obszarze marketingu i inwestycji, czy rozwoju oferty, mają przynieść naszym najemcom wymierne finansowe korzyści. To podejście, podkreślające fakt, że klientem galerii jest jego najemca, jest niezwykle ważne dla GTC i wybrzmiewa mocno w nowej strategii. Po drugie: Białołęka. Mamy to szczęście, że jesteśmy ulokowani w najbardziej rozwojowej dzielnicy Warszawy, którą cechuje największa dynamika przyrostu nowych mieszkańców. Oznacza to, że nasz rynek stale powiększa się „od środka”, a najemcy zyskują klientów, w tym rodziny i młodych profesjonalistów. To atut leasingowy, którego nie posiada dziś żadna galeria handlowa w stolicy.

Anna Borecka: Jeśli spojrzymy na Jurajską jako na całość, dostrzeżemy, że jest to obiekt wielu możliwości dla najemców. Sukces w galerii odnoszą dziś zarówno marki lifestylowe i modowe, jak również koncepty innych segmentów, w tym rozrywki. Wpływ na to ma znaczący rozwój obiektu w ostatnich latach, jego szeroki i chłonny rynek konsumencki, ale także charakter galerii, która stale inwestuje w to, aby najemcy mogli prowadzić biznes w atrakcyjnym i nowoczesnym otoczeniu, które powstało w oparciu o najnowsze trendy retail. Również wielowymiarowa aktywność marketingowa, nastawiona na zwiększanie footfallu i lojalność względem marki, jest elementem, który nas wyróżnia. 

Najbliższe plany Północnej i Jurajskiej?

Anna Borecka: Jurajska zakasze rękawy. 2024 rok przynosi nam najintensywniejszy w naszej historii plan marketingowy, obejmujący dziesiątki wydarzeń, w tym wiele plenerowych. Przed nami też kilka ponownych otwarć marek, które wprowadzają nowe koncepty, a także prace nad nowymi przestrzeniami spotkań w galerii oraz na Bulwarach Jurajskich.

Marek Ciszewski: Jest ich sporo. Za nami udane otwarcie JYSK, który ulokował u nas swój 300. sklep w Polsce. Przed nami prace związane z wdrożeniem nowej strategii, na której oprzemy wszystkie nasze działania. Przed nami też prace estetyzujące w wybranych częściach galerii. W planach mamy też stworzenie nowych przestrzeni dla rodzin oraz atrakcji w ogrodach.
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Galeria Północna to nowoczesna, rodzinna galeria handlowa w północnej części Warszawy, pierwsza czwartej generacji w tej części miasta. Mający 64,8 tys. m kw. obiekt stworzony został z myślą o osobach uwielbiających zakupy, ale także aktywną formę spędzania czasu wolnego. Na ofertę galerii, obejmującą aż 15 segmentów, składa się dziś niemal 200 najemców. Tenant-mix Północnej wypełniają tak znane marki jak m.in.: H&M, Reserved, Sinsay, Mango, Kappahl, TK Maxx, HalfPrice, Tatuum, New Yorker, Vistula, CCC, Deichmann, MODIVO x eobuwie.pl, 4F, Puma, New Balance, Intersport, Martes Sport, Wittchen, Tous, W.KRUK, Apart, YES, Douglas, Rossmann, Sephora, Inglot, Empik, RTV Euro AGD, iSpot, Media Expert, Duka, home&you i Homla. Operatorem spożywczym galerii jest natomiast Carrefour. W centrum mieści się także fitness klub Zdrofit, 11-salowe kino Cinema City, a także 24 lokale gastronomiczne, które można znaleźć przy komfortowej strefie food court, w strefach relaksu na dachu, ale także przy alejach handlowych. Galeria Północna to centrum handlowe posiadające jedne z jednej z największych w stolicy ogrody na dachu, w których można znaleźć m.in. unikalną w skali światowej tężnię solankową, ogromne murale, w tym 3D i place zabaw dla dzieci. W obiekcie można podziwiać także światowej klasy sztukę - w centralnym punkcie galerii wznosi się najwyższa w Polsce, 22-metrowa rzeźba ze stali nierdzewnej „Wir” autorstwa Oskara Zięty. To także pierwszy obiekt w Warszawie zaprojektowany z tak dużą troską o środowisko, co potwierdza certyfikat LEED (Leadership in Energy & Environmental Design).

Galeria Jurajska to największe centrum handlowe w Częstochowie (49 tys. m kw. GLA). Działający od 2009 roku obiekt z roku na roku zyskuje na popularności. W efekcie dziś to najchętniej wybierana galeria w mieście i jedna z najpopularniejszych w regionie.  W Galerii Jurajskiej można znaleźć 200 sklepów, punktów usługowych i gastronomicznych oraz wielosalowe kino Cinema City. Ofertę wypełniają najpopularniejsze polskie i zagraniczne marki.  Swoje sklepy mają tutaj m.in. Grupa LPP (Reserved, Cropp, Home & You, House, Mohito, Sinsay), grupa Inditex (Zara, Bershka, Stradivarius, Massimo Dutti), H&M, TK Maxx, Mango, New Yorker, Douglas, Rossmann, Sephora, Super Pharm, Euro RTV AGD, Intersport, Empik, Smyk, Apart i wiele innych. W obiekcie działa także strefa rozrywki Bajkowy Labirynt. Operatorem spożywczym jest natomiast Biedronka. Do dyspozycji klientów Galerii Jurajskiej jest wielopoziomowy parking mogący pomieścić ponad 2200 samochodów, parking autokarowy, rowerowy, motocyklowy a także nowocześnie zaaranżowana strefa restauracyjna z wydzieloną przestrzenią wypoczynkową. Tuż przy galerii klienci znajdują natomiast nowocześnie zaaranżowany miejski ogród nad bulwarami Warty oraz parking autokarowy. We wnętrzu obiektu z kolei przygotowano dla nich kilka stref relaksu, w tym spektakularną strefę dydaktyczno-wypoczynkową z licznymi akwariami słono- i słodkowodnymi. Właścicielem galerii jest GTC S.A.


Grupa GTC jest wiodącym inwestorem i deweloperem działającym na rynku nieruchomości, koncentrującym się na Polsce i stolicach krajów Europy Środkowo-Wschodniej. W ciągu prawie 30 lat działalności, GTC wybudował w Europie Środkowo-Wschodniej 82 nowoczesne obiekty biurowe i handlowe o wysokim standardzie, o łącznej powierzchni 1,4 mln m kw. Obecnie GTC aktywnie zarządza portfelem nieruchomości komercyjnych, na który składa się 46 budynków komercyjnych oferujących ok. 754 tys. m kw. powierzchni biurowej i handlowej do wynajęcia w Polsce, Budapeszcie, Bukareszcie, Belgradzie, Zagrzebiu i Sofii. Ponadto Grupa realizuje 500 tys. m kw. powierzchni komercyjnej w stolicach Europy Środkowo Wschodniej, z których ponad 51 tys. m kw. jest w trakcie budowy. Akcje GTC S.A. notowane są na Giełdzie Papierów Wartościowych w Warszawie oraz na Giełdzie Papierów Wartościowych w Johannesburgu. 
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